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M/ O QUE FAZEMOS

UNIMOS NOSSA EXPERTISE MULTIDISCIPLINAR PARA OFERECER

-LEXIBILIDADE, PONTUALIDADE E PRINCI:’ALVI ENTE RESULTADOS
PARA OS NOSSOS CLIENTES.

IDENTIDADE VISUAL PARA EMPRESAS E EMPREENDIMENTOS
PLANEJAMENTO ESTRATEGICO DE MARKETING

CAMPANHAS PUBLICITARIAS ON E OFF LINE

CAPTACAO E GESTAO DE LEADS

IMPLANTACAO DE HOUSE AGENCY E DIGITAL CENTER
GESTAO DE REDES SOCIAIS

TREINAMENTO DE EQUIPES DE VENDA




III COMO FAZEMOS

A SJA NECESSIDADE. DESDE A IMPLANTACAO TOTAL
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mmetrometoaology

BRANDING APLICADO PARA O SETOR IMOBILIARIO
ANALISE E PESQUISAS DE CONSUMO

IMERSAO NO UNIVERSO DA MARCA

DESEJOS E EXPECTATIVAS

ANALISE E PESQUISAS DE CONCORRENCIA
COMPORTAMENTO DO CONSUMIDOR
HIERARQUIZACAO DE PRODUTOS
MONITORAMENTO PLANTAO DE VENDA




mmetrometodology

TOMAMOS DECISOES
BASEADAS EM CIENCIA

NEOUROCIENCIA APLICADA AO DESIGN E MARKETING

AS EMOCOES E SENTIMENTOS SO SAO POSSIVEIS ATRAVES DO FUNCIONAMENTO
DO SISTEMA LIMBICO, EM TODAS AS NOSSAS ACOES, PROJETOS E CAMPANHAS

ESTUDAMOS CADA DIFERENCIAL DO PRODUTO COM FOCO NA ATIVACAO DA
PARTE LIMBICA DO CEREBRO, RESPONSAVEL PELAS EMOCOES DE COMPRA




mmetrometodology

A NEUROCIENCIA APLICADA EM PROJETOS DE MARKETING E BRANDING PERMITE QUE

PROFISSIONAIS E EMPRESAS COMPREENDAM EM PROFUNDIDADE O COMPORTAMENTO DO CONSUMIDOR
DIANTE DE MARCAS, CAMPANHAS, ANUNCIOS E PRODUTOS. DIFERENTEMENTE DOS ESTUDOS DE

MERCADO TRADICIONAIS BASEADOS EM DEPOIMENTOS E ANALISES DE MASSAS, O NEUROMARKETING

E FOCADO NA EXPERIENCIA COGNITIVA INDIVIDUAL.




mmetrometodology

IMERSAO ESTRUTURACAO DESENVOLVIMENTO IMPLANTACAO
INFORMACOES UNIVERSO DA MARCA CONCEITO MESTRE ASSESSORIA IMPRENSA
PESQUISAS COMPARATIVOS CAMPANHA PUBLICITARIA DISTRIBUICAO DE MATERIAIS
TESTES SENSORIAIS BENCHMARKING PLANO DE MIDIA OOH PLANTAO DE VENDAS
DAY CONSUMER GATILHOS MENTAIS PLANO DE MIDIA DIGITAL PREPARACAO EQUIPE VENDAS
CONCORRENCIA TERRITORIOS PECAS GRAFICAS DISPAROS E POSTAGENS
PREDOMINANCIA PECAS DIGITAIS VEICULACOES

FLUXO E TRAFEGO GESTAO E DISTRIBUICAO DE LEADS

TEXTOS DE APOIO



IMOBILIARIAS, CONSTRUTO

RAS

= INCO

///QUEM ATENDEMOS

RPORADORAS,

A CADA MARCA ATENDIDA UM NOVO CASE, UMA NOVA

/\

FIORDE

OOOOOOOOOOO

FURTADOox
MENDONCA

KABRAL '+ oy

= XP

R

“NCIA!

santailha

PR

IMOVEIS

OOOOOOOOOOOO

empreendimentos



/I NOSSOS
CASES




ABC

AALTO

//f CAMPANHA DE LANCAMENTO

EMPREENDIMENTO: VI

»

O/ ITA
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M/ TEASER / PRE-LANCAMENTO

NOSSO DESAFIO FOI
PROPORCIONAL A MAGNITUDE
E EXCLUSIVIDADE DESTE
EMPREENDIMENTO

VITREO 271 o i




UTILIZAMOS COMO PRINCIPAL
CONCEITO DA CAMPANHA

UM ATRIBUTO EXTREMAMENTE
DIFERENCIADO EM UM
EMPREENDIMENTO,

A TRANSPARENCIA. ALIADO AO
MOTE LIFE BEYOUND THE LIMITS
COM O OBJETIVO DE DESPERTAR
A CURIOSIDADE DE UM PUBLICO
MUITO SELETO







M/ CAMPANHA DE VENDAS

PECAS ON E OFF LINE
CRIACAO DE PERSONAS
ESTRATEGIAS DE MIDIA
ALINHAMENTO EQUIPE INTERNA
NARRATIVAS COMERCIAIS
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incrivel desde o tapume







#/ ATENDIMENTO FULL SERVICE E BRANDING
FLORIANOPOLIS / SANTA CATARINA




METRO/M ;xacme,

/I LANCAMENTOS EMPREENDIMENTOS

MARKETING TOTAL PARA OS LANCAMENTOS DOS EMPREENDIMENTOS:
CONCEITUACAO E CO-CRIACAO DOS PRODUTOS COM O TIME DE ARQUITETURA
CONSTRUCAO DA IDENTIDADE VISUAL E NARRATIVAS

IMERSAO COM O TIME DE VENDAS

/I MARKETING TOTAL

EVENTOS & MARKETING DIRETO

CAMPANHAS INSTITUCIONAIS

GERENCIAMENTOS DAS REDES SOCIAIS
ENDOMARKETING

RELATORIOS MENSAIS

ANALISE DO FLUXO DE MARKETING DIGITAL
ANALISE DE PROPOSTAS, PARCERIAS E PATROCINIOS
PLANEJAMENTO DE MIDIA ON & OFFLINE




/// BRANDING

REPOSICIONAMENTO DO TARGET
CRIACAO DE PERSONAS
HIERARQUIZACAO DE PRODUTOS
TOM DE VOZ / LINGUAGEM VERBAL
PADRONIZACAO VISUAL



lancamento de produto 360° // mergulhamos junto com o seu time mmetro o snue




// marketing e branding integrados // nés cuidamos da sua marca de forma completa e imersiva mmetro cisne




conteudo
real, autoral
e singular

seja on
ou seja off

Metro :icsue




da plaguinha
a0 outdoor

agéncia
gompleta
e assim!

Metro icsue




// BRANDING & CAMPANHA DE VENDAS
-LORIANOPOLIS / SANTA CATARINA




COSTAO RESIDENCE
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METRO/M ;xacme,

///f CAMPANHA DE VENDAS

PECAS ON E OFF LINE

PLANEJAMENTO ESTRATEGICO DE MARKETING
ALINHAMENTO COM EQUIPE INTERNA
NARRATIVAS COMERCIAIS

/// BRANDING

REPOSICIONAMENTO DO TARGET
TROCA DO NAMING

CRIACAO DE PERSONAS
REDESENHO DA MARCA
HIERARQUIZACAO DE PRODUTOS
TOM DE VOZ

PADRONIZACAOQO VISUAL
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@ FURTADO:: /// Campanha de langamento
—mpreendimento: Marina Sunshine - Campeche
orianopolis / Santa Catarina







UM LANCAMENTO GRANDIOSO
E COMPLETO, EM UMA REGIAO
DE CRESCIMENTO IMPAR

E PUBLICOS NACIONAIS
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//f BRANDING & MARKETING TOTAL
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Os juros baixos e oportunidades de crédito
fizeram mais pessoas terem acesso
a moradia propria, até agosto o montante
emprestado a pessoas

fisicas chegoua R$ 51 bilhoes
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.: dO.“lnl // RE-BRANDING & CAMPANHA PUBLICITARIA
PROJETOS DE VIDA -LORIANOPOLIS / SANTA CATARINA &
CAXIAS DO SUL / RIO GRANDE DO SUL




METRO/M ;xacme,

/// BRANDING

REDESENHO DA MARCA
TOM DE VOZ
PADRONIZACAO VISUAL

//f CAMPANHA INSTITUCIONAL
PECAS ON E OFF LINE




%= DOMINI cdcmini

PROJETOS DE VIDA

ATUALIZAMOS A MARCA SEM MEXER EM SUA ESTRUTRA E PALETA DE CORES.
TROCAMOS A PALAVRA INCORPORADORA POR PROJETOS DE VIDA DITANDO
O NOVO TOM DE VOZ DA EMPRESA



- cimento
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#f *MILHARES DE METROS
QUADRADOS DE RESULTADOS
COM SOLIDEZ




GUIA DE
MOVEIS ALTO
DADRAO PARA
MOBILIARIA
SANTA ILHA
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M GUIA SUL DA ILHA
QUANDO VOCE VALORIZA O SEU TARGET
OS RESULTADOS APARECEM









/// OBRIGADO



REAL ESTATE
MARKETING

/metr

FLORIANOPOLIS // BRASIL +55 48 9 9639 2156
metromkt.com.br




